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Binder Comunicagao LTDA

A Binder é uma agéncia de comunicagao integrada com presencga nacional e escritérios
no Rio de Janeiro, Distrito Federal e Sdo Paulo. Reune atualmente 162 colaboradores e
atua em parceria com clientes como Banco Central, Braskem, CAIXA, Chevrolet,
Geotab, Inmetro, Nio, Oticas do Povo, Senac RJ, Serpro, Iconic Lubrificantes, Texaco
Lubrificantes, Unimed Ferj, além das Prefeituras do Rio de Janeiro e de Sdo José dos

Campos.

Desde 2001, vem construindo um portfélio solido e, ha 12 anos consecutivos, é
reconhecida pelo Great Place to Work como uma das melhores agéncias para se

trabalhar no Brasil.

Mais do que numeros, a Binder acredita no poder do coletivo. Trabalhamos no plural
porque sabemos que a diversidade de pessoas, estilos, experiéncias, talentos,
geragbes e disciplinas torna o mundo mais criativo e interessante. Transformamos

ideias memoraveis em resultados inesqueciveis.

A Texaco Lubrificantes € uma marca global com mais de 120 anos de tradicdo em
tecnologia, inovagédo e qualidade. Fundada no Texas em 1902, a empresa fabrica e
comercializa uma ampla gama de produtos que atendem desde carros de passeio e

motocicletas até caminhdes, maquinas agricolas e equipamentos industriais.

Atualmente no Brasil é gerenciada pela ICONIC Lubrificantes, uma Joint Venture entre

Ipiranga e Chevron, que é lider do mercado nacional do segmento.

Seu portfélio inclui linhas reconhecidas mundialmente: Havoline®, referéncia em 6leos

de motor com tecnologia exclusiva Deposit Shield® e ProDS, que oferecem protecao
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superior, economia de combustivel e menor emissdo de gases; Ursa® e Delo®,
voltados para frotas e veiculos pesados, garantindo performance e durabilidade em
motores a diesel; e Marfak®, especializada em graxas para aplicacbes severas em

setores como mineragao e terraplenagem.

Além disso, a Texaco desenvolve solugbes para engrenagens industriais, motores 2

tempos e equipamentos agricolas, reforcando sua presenga em diferentes segmentos.

Mais do que proteger motores, os lubrificantes Texaco contribuem para a eficiéncia
energética, a reducdo de emissdes e a maior durabilidade de filtros e catalisadores.
Essa combinagcdo de tradicdo e tecnologia assegura que a marca seja sinbnimo de
confianca e performance em mais de 100 paises, consolidando sua posicdo como uma

das maiores referéncias globais em lubrificagéo.

Priscilla Fernandes / priscilla.fernandes@binder.com.br / (21) 98033-9900
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A Texaco Lubrificantes, marca centenaria reconhecida mundialmente por sua tradigcéo,
qualidade e tecnologia, enfrentava o desafio de rejuvenescer sua presenga no Brasil e
se aproximar do consumidor final. Mesmo consolidada no imaginario de confianga e
performance, a marca ainda mantinha um distanciamento tipico de uma categoria
técnica e de baixo envolvimento emocional, na qual a decisdo de compra costuma ser
delegada a mecanicos e revendedores. O desafio era transformar um produto funcional
em uma marca inspiradora e proéxima, capaz de gerar identificacdo, preferéncia e

desejo.

A Binder foi chamada para liderar essa virada, com a missao de reposicionar a Texaco
no coracdo dos brasileiros, sem perder o DNA técnico que construiu sua reputagao
global. O ponto de partida foi a criacdo de um novo propésito: criar conexdes genuinas
com as pessoas. Marcas s6 ganham relevancia quando refletem quem as vive, e a

Texaco precisava sair do motor e ir para a vida real.

Sob o conceito “Lubrificante tem que ter o T de Texaco”, nasceu uma estratégia de
comunicagao integrada que uniu performance e emogdo em uma mesma narrativa. A
marca passou a traduzir tecnologia em emogdo e poténcia em proximidade,
transformando atributos técnicos em experiéncias humanas. O futebol e o
automobilismo tornaram-se os principais territérios de conexdo: o patrocinio ao
Flamengo levou a Texaco a paixao nacional com diversas ativagdes, enquanto a Texaco

Racing reafirmou os valores de superagao, inovagao e velocidade.

No digital, a estratégia ampliou esse dialogo. O Blog Texaco consolidou-se como um

hub de educagéo automotiva, traduzindo a linguagem técnica em conteudo acessivel e
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relevante. As redes sociais ganharam consisténcia editorial — com pilares de educagéo,
lifestyle, esporte e inovagdo —, fortalecendo o relacionamento continuo com diferentes
publicos. A nova identidade visual, mais leve, humana e inspiradora, completou o
movimento, traduzindo a liberdade e a confianga que definem o novo momento da

marca.

A midia multicanal — com presengca em TV, radio, OOH, digital e PR — garantiu
cobertura massiva e segmentagdo precisa, mantendo coeréncia narrativa e
profundidade de impacto. A curadoria de influenciadores e o impulsionamento
segmentado ampliaram o alcance e o engajamento, levando a Texaco a dialogar com

diferentes perfis de consumidores, do entusiasta automotivo ao motorista do dia a dia.

Mais do que uma campanha, o projeto criou um ecossistema de marca integrado, em
que cada ponto de contato reforcou 0 mesmo propdsito: aproximar a Texaco das

pessoas e das paixdes que movem o Brasil.

Os resultados confirmam o impacto da estratégia. Em 2024, a Texaco atingiu 1,8 bilhdo
de impressdes e superou a meta de midia em 113%. A pesquisa de Brand Lift apontou
crescimento de 12% no recall da campanha, 7% no reconhecimento da marca e 6% na

intencdo de compra.

A Texaco voltou a ocupar o lugar que sempre foi seu: o de marca que combina tradigao
e inovacgao, tecnologia e emocao, razado e pertencimento. Uma marca que foi além dos

motores e encontrou seu lugar no dia a dia das pessoas.

Segundo o Portal Lubes, o Brasil € o quinto maior mercado de lubrificantes do mundo,
com 1,53 milhdo de m® comercializados em 2024, crescimento de 2,3% em relagao a
2023. Esse avanco foi impulsionado pelo aumento da producdo e vendas de veiculos,

além da crescente demanda por lubrificantes sintéticos e premium.
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Ainda assim, o setor seguia enfrentando um obstaculo classico: um produto técnico, de
baixo envolvimento emocional, em que a decisdo de compra € frequentemente
delegada a mecanicos e revendedores. Para a Texaco, o desafio era duplo. De um lado,
reafirmar sua associagao direta com lubrificantes, e ndo apenas com a lembranga dos
antigos postos de combustiveis. De outro, construir proximidade com o consumidor

final, sem perder a confianga dos especialistas e publicos B2B.

Nesse cenario competitivo, a oportunidade era clara: transformar paixées por esportes
em vetores de comunicagédo e consolidar a Texaco como uma marca que nao apenas
entrega performance e protege motores, mas também se conecta a vida real, as

escolhas emocionais e aos momentos de pertencimento do publico.

A Binder estruturou uma estratégia de comunicagéo integrada, articulando diferentes
plataformas sob uma mesma narrativa para reposicionar a Texaco como uma marca de
confianga, desempenho e proximidade, capaz de unir performance e emog¢ao em uma
unica voz.

Com o conceito “Lubrificante tem que ter o T de Texaco”, nasceu uma estratégia de
marca que traduziu atributos técnicos em simbolos de confianga, pertencimento e
proximidade. O futebol, paixdo democratica que move milhdes de brasileiros, tornou-se
um dos principais territérios de conexdao com o publico. O patrocinio ao Flamengo
ganhou forga com ativagdes que iam das camisas de treino e aquecimento as
transmissdes da Flamengo TV, passando por conteudos especiais como o programa

“De Carona com Smigol”.

No automobilismo, a Texaco Racing e seu piloto reforcaram os valores de tecnologia,
performance e superagao, conectando a marca ao universo da velocidade e da emocéo.
Os filmes publicitarios ampliaram essa narrativa, associando a troca de dleo a
momentos de conquista, paixdo e confianga, transformando um ato técnico em um

gesto emocional.
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No reposicionamento da Texaco, emergiu um propdsito claro: criar conexdes genuinas
com as pessoas. A relevancia de uma marca € reflexo dessas conexdes, a partir da
percepcao de representatividade — e a autenticidade é o caminho para ampliar esse
vinculo. A Texaco ja carregava uma heranga emocional forte, associada a qualidade, a
confianca e ao pioneirismo. O novo passo era ir além do motor e entrar na vida das
pessoas.

Mais do que falar de performance, a marca passou a inspirar experiéncias,
transformando atributos funcionais em emocgobes reais. Essa mudanga exigia uma
expressao multiplataforma - visual, verbal e simbdlica - capaz de traduzir essa nova

energia.

Os arquétipos do Governante e do Explorador atuaram como ponte entre razéo e
emocao: autoridade que inspira confianca e liberdade que convida a descoberta. Assim,
a Texaco reafirmou sua esséncia de desempenho e seguranga, enquanto convidava o

publico a viver momentos de intensidade e pertencimento.

No ambiente digital, a estratégia foi tornar o Blog Texaco em um hub de conhecimento e
educagao automotiva, e o caminho encontrado foi uma linguagem acessivel em dicas
para a vida, na pratica. As redes sociais ganharam editorias fixas sobre educacéo,
lifestyle, esporte e inovacgdo, garantindo consisténcia de voz e construgdo de

comunidade.

A nova identidade visual da Texaco chega para reforgar sua esséncia exploradora de
forma mais impactante, humana e inspiradora. As fotografias de Estilo de Vida colocam
as pessoas no centro da narrativa, destacando emocgdes, liberdade e confianga. A
paleta de tons quentes, combinada com cenas em movimento e atuac¢des naturais,
transmite autenticidade e conexao real com o publico. Essa renovagao estética ndo é
apenas visual, ela fortalece o posicionamento da marca como parceira proxima do

motorista em cada jornada.

A estratégia de midia foi desenhada para estar presente onde o publico vive suas

paixoes. A Texaco foi posicionada em espacos editoriais alinhados aos esportes de alta
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performance, especialmente futebol e automobilismo, capturando a atencdo no
momento em que o publico esta mais envolvido emocionalmente.

O plano de midia multicanal, com presengca em TV, radio, OOH, digital e PR, combinou
cobertura massiva com segmentagao estratégica, garantindo coeréncia narrativa e
profundidade de impacto.

A curadoria de influenciadores nos territorios prioritarios da marca, aliada ao
impulsionamento segmentado, ampliou o alcance e o engajamento, reforcando a

diversidade de vozes e o didlogo com diferentes perfis de publico.

Mais do que uma campanha, o projeto representou a criagdo de um ecossistema de
marca integrado, em que cada ponto de contato, do campo a pista, da tela ao feed,
reforgou 0 mesmo propdsito: aproximar a Texaco das pessoas e das paixdes que

movem o Brasil.

A estratégia integrada da Texaco n&do apenas reposicionou a marca no Brasil, como
também consolidou sua presenga como player premium no setor de lubrificantes. Os

resultados foram consistentes em todas as frentes:

Em 2024, a campanha atingiu 1,8 bilhdo de impressdes, superando o planejamento
inicial em 113%. O recall publicitario cresceu 12 pontos percentuais, refletindo maior
fixacdo da mensagem no publico. O reconhecimento da marca subiu 7 p.p. atingindo
62% entre os consumidores expostos a campanha. Consolidando a Texaco como

referéncia de confianga, tecnologia e performance.

No digital, a evolugc&o foi igualmente expressiva: o engajamento aumentou 40%, com
taxas de visualizagdo completas de videos acima da média de mercado. O Blog Texaco
se consolidou como hub de conteudo e educacdo, reduzindo a distancia entre
informacg&o técnica e o consumidor final. As redes sociais ganharam consisténcia

narrativa, reforcando a percepcgao de proximidade e relevancia para o publico.
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Nos esportes, a marca ampliou sua visibilidade em mais de 500 insergdes televisivas e
digitais ligadas ao patrocinio do Flamengo, associando-se diretamente a emogéo dos
estadios e a paixao de milhdes de torcedores. No automobilismo, as ativagées com a

Texaco Racing reafirmaram atributos de performance, adrenalina e inovagéao.

Mais do que numeros, a Texaco conquistou novos territorios simbalicos: deixou de ser
apenas uma escolha técnica para se tornar parte do dia a dia das pessoas, associando
a “troca de 6leo” a momentos de emocao, pertencimento e paixao. Uma marca que

deixou de falar apenas de motores, e foi para a vida das pessoas.
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ANEXOS

Campanha

Filme - Tem troca que te da mais (piloto): https://youtu.be/7SXYrXSI3gA

Filme - Tem troca que te da mais (torcida): https://youtu.be/jzoirYm1F2Q

Anuncios:

TEXACO.COM.BR

EM QUILOMETROS

TEXACO.COM.ER



https://youtu.be/7SXYrXSI3gA
https://youtu.be/jzoirYm1F2Q
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PERFORMANCE

TEXACO.COM.BR

TEM O T DE TEXACO

DE INTERVALO DE TROCA®

3

MAIOR INTERVALO
DE TROCA

TEXACO.COMBR

TEM O T DE TEXACO
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Banners Internet:

TEM O T DE TEXACO

A ESCOLHA CERTA
PARA O SEU CARRO

Felipe Baptista

MAIOR VIDA UTIL
DO MOTOR

POk

Ursa

TEM O T DE TEXACO

Midia digital - Linha motos: https://youtube.com/shorts/ceTP-jbTxTg

Midia digital - publico 25+: https://youtube.com/shorts/g4he0OFn_62M

Midia digital - Linha consumidor: https://voutube.com/shorts/\WvZx_dkMtfg

Logan - linha caminhoneiros: https://youtube.com/shorts/3RcOC6pBTSY


https://youtube.com/shorts/ceTP-jbTxTg
https://youtube.com/shorts/g4he0Fn_62M
https://youtube.com/shorts/WvZx_dkMtfg
https://youtube.com/shorts/3RcOC6pBT5Y
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Patrocinio Flamengo

Painel led 10": https://youtu.be/mUs14N6udG8

Copo Jogo:

Post feed:

PARA A NAGAO RUBRO-NEGRA!



https://youtu.be/mUs14N6udG8
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Always On
Post feed - Texaco Havoline piloto: https://youtube.com/shorts/OxZHg2k6Dns
Post feed - Texaco Havoline torcedora: https://youtube.com/shorts/gHzL OpaUgy4

Post feed - Colab Fla Havoline ProDS Full: https://youtube.com/shorts/kHb7BZQjcYQ

Post feed - Stop Challenge: https://youtube.com/shorts/zBWfKiGiEbo

Post feed - Como estacionar: https://www.voutube.com/shorts/RsYORdOhxhY
Post feed - Havoline 4T colab Fla: https://yvoutube.com/shorts/Ogr1J1QGEOQ
Post feed - Boas festas:_https://youtube.com/shorts/rMiRYnPO87w

Blog Texaco: https://blog.texaco.com.br

PREMIO MARKETING CONTEMPORANEO - 2025 - ABMN
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