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Binder Comunicagdo LTDA

A Binder € uma agéncia de comunicagao integrada com presenga nacional e
escritorios no Rio de Janeiro, Distrito Federal e Sdo Paulo. Relne atualmente
162 colaboradores e atua em parceria com clientes como Banco Central,
Braskem, CAIXA, Chevrolet, Geotab, Inmetro, Nio, Oticas do Povo, Senac RJ,
Serpro, Iconic Lubrificantes, Texaco Lubrificantes, Unimed Ferj, além das

Prefeituras do Rio de Janeiro e de S&o José dos Campos.

Desde 2001, vem construindo um portfélio sélido e, ha 12 anos consecutivos,
€ reconhecida pelo Great Place to Work como uma das melhores agéncias
para se trabalhar no Brasil. Mais do que numeros, a Binder acredita no poder
do coletivo. Trabalhamos no plural porque sabemos que a diversidade de
pessoas, estilos, experiéncias, talentos, geragdes e disciplinas torna o mundo
mais criativo e interessante. Transformamos ideias memoraveis em

resultados inesqueciveis.

A CAIXA Econbmica Federal € o maior banco publico da América Latina e
uma das instituicdes financeiras mais relevantes do pais. Com mais de 160
anos de histéria, ocupa papel central no desenvolvimento social, cultural e
econémico do Brasil, atuando no financiamento da habitacdo, no fomento a
infraestrutura, as atividades culturais, no crédito para empresas e na inclusao

bancaria de milhdes de brasileiros. Presente em todos os municipios do pais,
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garante proximidade com a populacgao e refor¢ca sua fungado de banco social e

de parceiro da cidadania.

Além de seu papel como instituicdo financeira, a CAIXA também exerce
protagonismo como administradora exclusiva das Loterias Federais,
consolidando-se como referéncia no setor de jogos oficiais do pais. Esse
braco de atuacao possui carater duplo: por um lado, oferece entretenimento e
realiza sonhos por meio de prémios que fazem parte do imaginario popular;
por outro, cumpre uma funcéo social de enorme relevancia, destinando parte
significativa de sua arrecadacgéo a areas essenciais, como seguridade social,

esporte, cultura, seguranga publica, educagao e saude.

Assim, seja como banco de desenvolvimento social, seja como operadora das
loterias oficiais, a CAIXA reafirma sua posicdo como patrimdnio dos
brasileiros, fortalecendo o pais com iniciativas que unem credibilidade,

proximidade e impacto social.

Priscilla Fernandes / priscilla.fernandes@binder.com.br / (21) 98033-9900
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As vésperas da COP30, em Belém, a sustentabilidade ganhou uma dimens&o
inédita no Brasil: deixou de ser apenas pauta de governos e ONGs para se
tornar uma urgéncia de reputagdo para empresas e instituicbes. Nesse
contexto, a CAIXA, maior banco publico da América Latina e agente histérico
de inclusdo social, enfrentava o desafio de comunicar suas praticas
ambientais de forma legitima e consistente, sem cair no risco do
greenwashing. Havia uma desconfianca crescente: mais da metade dos
brasileiros declarava ndo acreditar que marcas estivessem verdadeiramente
comprometidas com a sustentabilidade, em meio a um cenario de saturacao

comunicacional e campanhas homogéneas.

Criada pela Binder, a campanha publicitaria “E da nossa natureza fazer
acontecer’” nasceu para reposicionar a CAIXA no debate ambiental,
traduzindo sua atuagdo concreta em linguagem acessivel, inclusiva e
culturalmente relevante. Embalada pela voz de Paulo Vieira, poeta e
engenheiro florestal amazénico, a narrativa uniu poesia e ciéncia para
reafirmar que sustentabilidade, para a CAIXA, ndo é conceito abstrato: é
habitagdo digna, crédito para energia renovavel, apoio a comunidades
indigenas e quilombolas, incentivo a economia criativa e resposta a

emergéncias climaticas.
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A estratégia adotou um formato faseado e integrado, que se estende do Dia
Mundial do Meio Ambiente (junho) até a COP30, explorando multiplos meios
— TV, radio, midia exterior, digital, redes sociais, projetos editoriais e
ativacbes sustentaveis em todo o pais. Mais do que comunicar
compromissos, a campanha buscou mostrar materialidade e colocar as
pessoas no centro da pauta ambiental, conectando a missao social da CAIXA

ao futuro coletivo do Brasil.

O resultado foi uma comunicacdo de escala e impacto: milhdes de
impressdes e visualizagdes em diferentes plataformas, ampla repercussao
nacional e, sobretudo, a consolidagdo da CAIXA como protagonista de uma
transicdo climatica justa. Uma narrativa que reafirma seu papel como
patrimdénio social e ambiental dos brasileiros, a altura do momento historico

que o pais vive rumo a COP30.

As vésperas da COP30, em Belém, a sustentabilidade ganhou uma
urgéncia inédita no Brasil. A Amazénia voltou ao centro da agenda global, e
marcas de diferentes setores se viram diante da pressdao de se posicionar
sobre o tema. Ao mesmo tempo, crescia a desconfianga da populagdo: mais
da metade dos brasileiros (55%) afirmava ndo acreditar que empresas
estivessem realmente comprometidas com praticas ambientais, enquanto a
comunicagao sobre sustentabilidade sofria de homogeneidade e saturagao,
com campanhas parecidas e discursos pouco conectados a vida das

pessoas.
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Para a CAIXA, o desafio era ainda maior. Embora fosse reconhecida
como maior agente de inclus&o social do pais, a instituicdo havia comunicado
de forma timida suas iniciativas sustentaveis nos ultimos anos, o que
enfraquecia sua legitimidade para falar do tema em larga escala. Era
necessario reconquistar protagonismo nesse territorio, construindo uma
narrativa solida e diferenciada, capaz de traduzir sustentabilidade em termos
concretos, préximos do cotidiano da populacdo e alinhados a missao histérica

do banco.

A CAIXA precisava evitar o risco de greenwashing e, ao mesmo tempo,
aproveitar sua capilaridade nacional para mostrar que ja estava presente em
iniciativas sustentaveis que vao muito além do discurso. O banco tinha como
ativos reais o financiamento de habitacbes sustentaveis, o apoio a
comunidades indigenas e quilombolas, o fomento a economia criativa, o
créedito a projetos de energia renovavel e a atuacdo em situagdes de
emergéncia climatica. O desafio estava em transformar esse conjunto de
praticas em comunicagao efetiva, relevante e inspiradora. E capaz de projetar
a CAIXA como protagonista de uma transigao climatica justa, dialogando com

toda a sociedade em um momento historico de visibilidade internacional.

Criada pela Binder, a campanha publicitaria “E da nossa natureza fazer
acontecer” foi concebida com uma linguagem poética, inspiradora, que
colocou as pessoas no centro da narrativa. A estratégia partiu da ideia de que
sustentabilidade ndo é apenas preservar a natureza, mas transformar a vida

de milhdes de brasileiros em seu dia a dia.
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O filme-poesia, lancado em 5 de junho (Dia Mundial do Meio Ambiente),
trouxe a voz do poeta e engenheiro florestal paraense Paulo Vieira para unir
poesia, ciéncia e emocdo. A partir dessa pega ancora, a comunicagao se
desdobrou em uma estratégia integrada, faseada e multicanal, que evoluiu
em quatro momentos: lancamento, perenidade, pré-COP e COP30. As duas
primeiras ja foram encerradas, a terceira estd em curso e a quarta sera
iniciada juntamente com o evento. Cada etapa reforcou autoridade,
consisténcia e protagonismo, com foco em destacar a materialidade das
acdes ja em curso: habitacdo sustentavel, crédito para energia renovavel,
apoio a comunidades tradicionais, fomento a economia criativa e resposta a

emergéncias climaticas.

O amplo mix de meios garantiu capilaridade e diversidade: presengca em
TV, radio, midia exterior, digital e redes sociais. Além disso, foram criados
projetos especiais como a Coluna Cop 30 Cidade e Solugbes (Globonews e
Globo.com), Minuto COP30 (Radio BandNews), JP Sustentavel (Jovem Pan)
Coluna especial Meio Ambiente Radio Nova Brasil, pagina dupla edigéo
especial do Jornal O Globo Especial 100 Anos 100 Cidades e Solugdes
(GloboNews, com André Trigueiro), a websérie Guardides da Terra (Portal
Terra, com Cazé Pecini). As a¢des também incluiram iniciativas simbdlicas
como a utilizagdo da nova unidade da CAIXA Cultural em Belém de forma
estratégica. Além disso, esses esforgos de comunicagdo usaram uma
linguagem que facilitava o entendimento das pessoas, tornando um tema
muitas vezes visto como denso ou complexo em algo leve, atrativo e
descomplicado. As pecas também destacavam que a sustentabilidade da
CAIXA se faz com foco nas pessoas, gerando um impacto ampliado na

sociedade, indo muito além da fauna e da flora.
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Toda a producdo dos filmes foi pensada com critérios sustentaveis,
desde o uso de materiais reciclados até a compensacéo de carbono gerado
nas filmagens. Assim, a comunicagao posicionou a sustentabilidade né&o
como promessa futura, mas como pratica ja incorporada ao DNA da
instituicao, fortalecendo o papel da CAIXA no ambito social e ambiental do

Brasil.

Ainda em veiculagdo, a campanha ja alcangou resultados expressivos,

tanto em escala quanto em engajamento:

- 46 milhdes de impressdes e 90 milhdes de visualizagdes de video até
setembro de 2025.

- Picos de performance em plataformas digitais, como os 40,7 milhdes
de impressdes no YouTube com o video de 30 segundos narrado em
poesia, € mais de 1,5 milhdo de visualizacdes em um unico dia no
TikTok.

- No Instagram, stories produzidos pela Agéncia Barco superaram 16
milhdes de impressdes, reforcando o poder das narrativas visuais

curtas.
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- O filme tematico sobre cidades sustentaveis ultrapassou, sozinho, 9,9

milhdes de impressoes.

A campanha ampliou a percepgdo de legitimidade da CAIXA como
agente de transformacao socioambiental. Ao conectar sua missao historica de
inclusdo social a pauta ambiental, o banco se reposicionou ndo apenas como
instituicdo financeira, mas como protagonista de uma transi¢cao climatica justa
e a altura da importancia do Brasil na COP30. E do futuro coletivo do

planeta.
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ANEXOS
Fase Lancamento - foco na autoridade

Filme poesia 60": https://youtu.be/3GHrKRI6GSR0O

Filme poesia 30": https://youtu.be/3GHrKRIGSRO

Filme poesia 60” redes sociais: https://youtube.com/shorts/HpwktMhiNMs

Home do site (mobile e desktop):

E DA NOSSA
NATUREZA

FAZER ACONTECER

~

E DA NOSSA
NATUREZA

FAZER ACONTECER

Banner animados: https://banners-caixa-sustentabilidade-2025.vercel.app/

Motion 15" Que marca vocé quer deixar:
https://youtube.com/shorts/QowQ-p-RuB

Filmete 10” Cidades Sustentaveis:
https://www.instagram.com/reel/DLDpHvkRtaf/?utm_ source=ig web copy lin
k
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https://youtu.be/3GHrKRl65R0
https://youtu.be/3GHrKRl65R0
https://youtube.com/shorts/HpwktMhiNMs
https://banners-caixa-sustentabilidade-2025.vercel.app/
https://youtube.com/shorts/QowQ-p-RuBg
https://www.instagram.com/reel/DLDpHvkRtgf/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/DLDpHvkRtgf/?utm_source=ig_web_copy_link
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Fase Perenidade - foco no aprofundamento do discurso

Motion 30”"HQ Turismo Sustentavel: https://youtu.be/Do1v3ifrW7E

Tradugado 15" Cidadania Plena: https://youtube.com/shorts/t9Y5u40dgsg

Anuncios:

AVAVAVAY

A GENTE CUIDA DO
HOJE PARA O AMANHA
FLORESCER.

PORQUEE DA
NOSSA NATUREZA
FAZER ACONTECER.

GOVERNO FEDERAL

CALSXA Nalla

£ POR VOCE. £ POR TODO O BRASIL.
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https://youtu.be/Do1v3ifrW7E
https://youtube.com/shorts/t9Y5u40dqsg
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AVAVAVAVY

A GENTE CUIDA DO
HOJE PARA O AMANHA
FLORESCER.

PORQUE E DA

NOSSA NATUREZA
FAZER ACONTECER.

AVAVAVAY

A CAIXA e o Governo Federal acreditom na
construgdio, hoje, de um futuro justo, inclusivo
e regenerativo.

Por isso, apoiamos diversos projetos e temos solugBes
que unem inovagdo, impacto social e meio ambiente,
incentivando a transigdo para uma economia de
baixo carbone, sem deixar ninguém para trés.

Do saneamento béasice & mobilidade limpa.

Da moradia digna ao apoio & cultura criativa.
Da incluséo social & autonomia financeira.

AVAVAVAY

GOVERNO FEDERAL

CAILXA Vil

E POR VOCE. £ POR TODO O BRASIL. UNIAO E RECONSTRUGCAOQ

PREMIO MARKETING CONTEMPORANEO - 2025 - ABMN
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AGRICULTURA
SUSTENTAVEL
CAIXA

CREDITO QUE CULTIVA
O FUTURO DO BRASIL.

AVATLVLY

NA CAIXA ACREDITAMOS QUE© CAMPO

€ SEMENTE DE TRANSFORMACAO.

COM CREDITO SUSTENTAVEL, APOIAMOS
QUEM FAZ DO CULTIVO UM ATO DE
EQUILIBRIO ENTRE PRODUGCAO £

PRESERVACAD,

NATUREZA -

FAZER ACONTECER”}

o
F:5

Fia

ESTAMOS AO LADO DE QUEM:

© GERA RENDA E FORTALECE COMUNIDADES c A ' ‘rA
¥ USA A AGUA COM RESPONSABILIDADE Fpomsimtib m‘f{‘o e
© PROTEGE O VERDE

© INVESTE EM ENERGIA LIMPA GANERRG B

VEM VIR COMO A CAIXA FAI ACONTECER:

AL ALY | R ke e R G A SR R R W 00 LADD DO POVO REATHLDIED

e i, O e T TR S e
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Stories Na rota da COP EP 02 - AGENCIA-BARCO:

Existe uma agéncia bancdria
navegando pela Amazénia!
E a CAIXA chegando aonde

o acesso é mais dificil.

Assista:

2 SAIBAMAIS

(link do "saiba mais": https://www.youtube.com/watch?v=huU0s8x-wc0)

StopMotion 30” #GenteQueFazAcontecer:
https://youtube.com/shorts/hggpbeKX0Hw
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https://www.youtube.com/watch?v=huU0s8x-wc0
https://youtube.com/shorts/hggpbeKX0Hw
https://youtube.com/shorts/hggpbeKX0Hw
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MUB estatico - Belém:

CUIDA DO HO.IE
PARA O AMANHA
FLORESCER

E DA NOSSA
NATUREZA

FAZER ACONTECER

%var5 + 3

AVAVAVAVAVAVAVAV

Saiba mais:
caixa.gov.br/sustentabilidade

Alé CAIXA (capitais e regides metropolitanas): 4004 0104 GOVERNO DO

Al6 CAIXA (demais regides): 0800104 0104 ‘V
SAC (sugestes, reclamagdes e elogios): 0800 726 0101 A B o

SEEEN200 7257474 E POR VOCE. E POR TODO O BRASIL. DO LADO DO POVO BRASILEIRO
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