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Sobre Times Brasil | CNBC

Licenciado exclusivo da CNBC, o Times Brasil € o primeiro canal de jornalismo de negdcios do
pais em parceria com uma marca internacional. A CNBC, lider mundial no segmento e
controlada pela NBCUniversal — um dos maiores grupos de midia do planeta — esta presente
em mais de 80 paises e é assistida diariamente por meio bilhdo de pessoas.

O canal brasileiro estd em todas as telas, com forte presenca nas plataformas digitais e alcance
nacional. Pode ser assistido na TV paga, na TV aberta via parabdlicas (atingindo cerca de 50
milhdes de brasileiros), em operadoras regionais, FAST Channels, plataformas de streaming,
midias digitais e no YouTube.

O Times Brasil | CNBC produz diariamente 15 horas de jornalismo ao vivo e 9 horas de
entretenimento inspirado em negdcios. Sua operacdo nacional adota um modelo inédito de
producao simultanea e multiplataforma, com equipes integradas de TV e digital. O acordo com
a CNBC é o primeiro do género firmado no Brasil — um marco histérico para o jornalismo
econdmico nacional.

®

Sobre a CNBC

A CNBC ¢é a principal rede global de jornalismo de negdcios e financas, com sedes em Nova
Jersey, Londres e Singapura. Produz noticias em tempo real consumidas por mais de meio
bilhdo de pessoas todos os meses, em mais de 150 paises.

Reconhecida por sua credibilidade, precisdo e profundidade analitica, a rede cobre os principais
mercados internacionais, oferece reportagens exclusivas e mantém um ecossistema

multiplataforma que inclui TV, streaming, site, aplicativo, podcasts e eventos ao vivo.

A CNBC integra o NBCUniversal News Group, uma das maiores operacdes jornalisticas
do mundo.
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Sobre o Financial Times

O Financial Times € uma das mais respeitadas organizacdes jornalisticas do planeta,
reconhecida por sua autoridade, integridade e precisdo. Possui mais de 1,5 milhdo de assinantes
pagos e, por meio do FT Group, alcanca uma audiéncia global de 2,9 milhdes de pessoas.

O FT Live, sua divisdo de eventos, promove conferéncias e foruns de alto nivel nos principais
centros econdmicos do mundo, consolidando a marca como referéncia global em economia,
politica e negdcios.

®

Sintese

Em 2025, o Times Brasil - Licenciado Exclusivo CNBC - firmou uma parceria inédita com o
Financial Times (FT), unindo duas das marcas jornalisticas mais respeitadas do mundo para
criar uma plataforma internacional de féruns e eventos que colocam o Brasil no centro das
grandes conversas globais sobre economia, inovacado e sustentabilidade.

O acordo, valido por dois anos (2025-2026), representa um marco histdérico no jornalismo de
negdcios: pela primeira vez, uma operacdo brasileira de midia coorganiza eventos com o
Financial Times, promovendo o didlogo direto entre lideres empresariais, investidores,
autoridades e formadores de opinido.

A iniciativa nasceu de um duplo desafio — fortalecer o posicionamento do Times Brasil | CNBC
como o maior canal de negdcios do pais e criar uma plataforma de influéncia global capaz de
conectar o mercado corporativo brasileiro aos principais centros de decisdo econbdmica do
planeta. Mais do que uma colaboracdo editorial, o projeto estabeleceu um novo modelo de
diplomacia econdmica via conteudo, transformando o jornalismo de negdcios em agente de
reputacdo e soft power.

Nos primeiros meses da parceria, dois encontros internacionais consolidaram o projeto como
referéncia global de colaborag¢ao editorial:

Y D

Brazilian Week 2025, em Nova Brazil 2030 - Fostering Growth, Resilience
York, que reuniu CEOs, diplomatas and Productivity, em Sao Paulo, que contou
e investidores em torno do tema “O com a presenca do ministro Fernando

papel do Brasil na construcdo de Haddad, llan Goldfajn (BID), Candido
sistemas alimentares sustentaveis”; Bracher, Marcelo Claure, Mansueto Almeida,

Renata Souza, Cesar Mattos e Nina Silva,
entre outras liderancas.
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Esses foruns somaram mais de 6 milhdes de impressdes, 1,6 milhdao de visualizacdes e
repercussdo em mais de 250 veiculos nacionais e internacionais, consolidando a imagem do
Times Brasil | CNBC como ponte entre o Brasil e a economia global.

Mais do que eventos, esses encontros inauguraram uma plataforma de influéncia editorial e
institucional.

A alianca FT + Times Brasil | CNBC reposicionou o jornalismo econdmico brasileiro no circuito
internacional, criando um ecossistema vivo de didlogo, credibilidade e conhecimento — uma
voz que fala do Brasil para o mundo e do mundo para o Brasil.

)
Cenadrio

Em 2024, o Times Brasil | CNBC consolidou-se como o maior canal de negdcios do pais,
transmitindo 1.200 horas de programacao ao vivo e 230 horas de conteudo exclusivo da CNBC
em apenas 100 dias no ar. Com 20.700 reportagens e posts publicados, alcancou presenca
nacional e conquistou a confianca do publico e do mercado.

O passo seguinte era natural: elevar o jornalismo econdmico brasileiro a arena global. Em um
momento de reposicionamento do Brasil no cenario internacional — com temas como transicdo
energética, sustentabilidade e inovacdo ganhando protagonismo — havia espac¢co para uma
plataforma de conexdo entre o pais e os centros financeiros mundiais.

O Financial Times, por sua vez, buscava expandir o alcance do FT Live na América Latina. A
parceria com o Times Brasil uniu credibilidade, alcance e sinergia editorial, criando uma alianca
gue conecta Londres, Nova York, Sdo Paulo e Brasilia em torno de um propdsito comum:
promover conhecimento e didlogo entre lideres econbmicos globais.

Cada evento € moderado por jornalistas das duas instituicdes, garantindo credibilidade editorial
e diversidade de perspectivas. Os temas — como crescimento sustentavel, futuro do trabalho,
investimento global e inovacdo — sdo definidos em conjunto pelas equipes editoriais de ambos
0s veiculos.

Nikkei wins duel for FT Group in
last-minute deal worth £544m
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Pathways to innovation, diversification and competitiveness

Solugodes

A parceria foi estruturada como uma
trés eixos estratégicos:

0 Conteudo e
Curadoria Editorial

02 Experiéncia e
Posicionamento

de Marca .

03 Amplificagdo
e Relag¢des

Institucionais .

plataforma de relacionamento e influéncia ancorada em

Selecdo de temas de relevancia global com impacto direto no ambiente de
negdcios brasileiro:  sustentabilidade, transicdo energética, inovacdo e
governanga corporativa.

Moderacdo compartilhada entre jornalistas do FT e do Times Brasil | CNBC,
assegurando rigot, pluralidade e credibilidade.

Producao multiplataforma com transmissao ao vivo, streaming, redes sociais e
cobertura jornalistica integrada.

Criacdo de um calenddrio anual de féruns internacionais em cinco pracas
estratégicas: S&o Paulo, Brasilia, Londres, Nova York e Davos.

Eventos hibridos, com plateia executiva e transmissao global.

Fortalecimento do posicionamento do Times Brasil | CNBC como ponte entre
0 Brasil e 0 mundo dos negdcios.

AtivacOes editoriais antes, durante e apds os eventos, com entrevistas,
reportagens exclusivas e editoriais especiais.

Envolvimento de liderancas empresariais, CEOs, ministros e investidores em
painéis estratégicos.

Producao de contelido derivado — videos, artigos, podcasts e newsletters —
para manter o didlogo vivo entre os féruns.

A identidade visual da série de eventos combina a sobriedade e precisdo do Financial
Times a energia e contemporaneidade do Times Brasil | CNBC.

O acordo foi oficializado em evento na sede do FT, em Nova York, com a presenca de
Claire Arpa (Head of FT Live Americas) e Douglas Tavolaro (presidente e fundador do

Times Brasil | CNBC).
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BRASIL

ENCLUSIVE LICENSEE

S)

Eventos Realizados

A parceria entre o Financial Times e o Times Brasil | CNBC concretizou-se em uma série de
foruns internacionais que traduzem o propdsito central da alianca: promover o didlogo entre o
Brasil e o mundo, posicionando o jornalismo de negdcios como instrumento de influéncia e
diplomacia econébmica. Cada evento foi planejado com curadoria editorial conjunta, producao
multiplataforma e foco em temas estratégicos como sustentabilidade, inovacao, produtividade
e investimento global.
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|01

Brazilian Week 2025
- Nova York

Data:
14 de maio
de 2025

Local:
Consulado-Geral do
Brasil em Nova York

Formato:

Conferéncia internacional
promovida pelo Financial Times,
com painel coorganizado pelo
Times Brasil | CNBC

DI

S

O primeiro evento realizado no ambito da
parceria integrou a programacao oficial da
Brazilian Week 2025, organizada pelo Financial
Times em colaboracdo com o Consulado-Geral do
Brasil em Nova York. A conferéncia reuniu lideres
politicos, empresariais e representantes de
organismos internacionais para discutir o papel
do Brasil na nova economia global — um
encontro estratégico entre diplomacia, negocios
e sustentabilidade.

O Times Brasil | CNBC foi coanfitrido do painel
“Brazil’s Strategic Role in Building a Resilient and
Sustainable Global Food System”, conduzido em
portugués, que abordou o papel do pais na
construcao de sistemas alimentares sustentaveis
e resilientes. O painel contou com a presenca de
Gilberto Tomazoni (CEO Global da JBS),
entrevistado por Christiane Pelajo (ancora do
Times Brasil | CNBC) e Michael Stott (Latin
America Editor do Financial Times).

Durante a conferéncia, participaram também
Adalnio Senna Ganem (Cénsul-Geral do Brasil em
Nova York), Augusto Neves Dal Pozzo (Dal Pozzo
Law Firm), além de executivos e especialistas em
infraestrutura, energia e inovacao, que
compuseram painéis sobre transicdo energética,
competitividade e tecnologia.

A presenca do Times Brasil | CNBC em Nova York
representou um marco para o jornalismo
econbmico brasileiro, reforcando o)
posicionamento institucional do canal como
ponte entre o Brasil e 0 ecossistema internacional
de negdcios. O painel coorganizado teve ampla
repercussdo editorial, com cobertura nas
plataformas digitais das duas marcas, entrevistas
exclusivas e conteddo derivado em video, artigos
e newsletters.

O evento também abriu espaco para discussdes
estratégicas sobre a COP30, que serd realizada
em Belém em novembro de 2025, destacando o
papel do Brasil na agenda climatica global e na
lideranca de uma nova fase de desenvolvimento
sustentavel.
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|02

Brazil 2030 -
Fostering Growth,
Resilience and
Productivity

Data:
14 de agosto
de 2025

Local:
CHotel Unique,
Sdo Paulo

Formato:

Férum internacional
hibrido - presencial com
transmissao global

diversification and cor

O segundo evento da parceria, realizado em Sao
Paulo, consolidou a plataforma FT + Times Brasil |
CNBC como o principal espaco de didlogo
internacional sobre o futuro econédmico do Brasil.
O foérum “Brazil 2030: Fostering Growth,
Resilience and Productivity” reuniu mais de 120
convidados presenciais, além de audiéncia global
via streaming, em um encontro que marcou a
presenca conjunta das duas maiores marcas de
jornalismo econémico do mundo.

O evento contou com a presenca de Fernando
Haddad (Ministro da Fazenda) na abertura oficial,
seguido por painéis e keynotes com llan Goldfajn
(Presidente do BID), Candido Bracher (ex-
presidente do Itau Unibanco), Marcelo Claure
(CEO do Claure Group e ex-SoftBank), Mansueto
Almeida (Economista-chefe do BTG Pactual),
Renata Souza (CEO da MRV&CO), Cesar Mattos
(ex-Secretario de Advocacia da Concorréncia) e
Nina Silva (CEO do Movimento Black Money).

A moderacdo ficou a cargo de Michael Stott
(Financial Times) e Christiane Pelajo (Times Brasil
| CNBC), que conduziram as discussdes sobre
temas estruturantes para a proxima década:
produtividade, competitividade, politica
industrial, inclusdo digital, inovacdo e transicdo
energética.

O férum inaugurou a série “FT-Times Brasil
Dialogues”, estabelecendo um novo padrdo de
colaboracdo editorial internacional. A producao
multiplataforma incluiu transmissdes ao vivo,
coberturas especiais, entrevistas exclusivas e
repercussdo editorial em veiculos brasileiros e
estrangeiros. A identidade visual uniu a precisao
e sobriedade do Financial Times a energia
contemporanea do Times Brasil | CNBC,
reforcando a estética da parceria e sua vocacao
para integrar o Brasil a conversa global sobre
crescimento sustentavel e governanca.
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O COP30 - Financial Times & Times Brasil | CNBC
Forum, sera realizado em Belém (PA) em
novembro de 2025, dentro da programacdo
oficial da COP30. O encontro abordara
financiamento verde e oportunidades de
investimento sustentavel na Amazdnia e no Brasil,
com foco em bioeconomia, transicdo energética e
ESG. A proposta € posicionar o pais como
protagonista das discussdes globais sobre
sustentabilidade e inovacdo ambiental, com
presenca de ministros, CEOs e investidores
internacionais.

Em seguida, em 26 de novembro de 2025,
ocorrera o FT Headquarters Forum - London
Edition, na sede do Financial Times, em Londres.
O evento reunird representantes do governo
brasileiro, executivos de fundos internacionais e
liderancas empresariais em torno do tema
“Investimento e Inovacdo: o Brasil nas cadeias
globais de valor”. Essa edicdo reforcard a

presenca institucional do Times Brasil | CNBC
como porta-voz do pais no didlogo econémico
europeu.

.,

O primeiro ciclo de eventos se completa em
janeiro de 2026, com a participacdo conjunta das
marcas no FT + Times Brasil | CNBC Davos
Forum, dedicado a transicdo energética e as
perspectivas da economia latino-americana no
Férum Econémico Mundial.

A cada edicdo, se aprofunda o papel da parceria
: FT + Times Brasil | CNBC como instrumento de
) soft power e diplomacia econdmica, fortalecendo
a imagem do Brasil nos principais circuitos de

decisdo global e consolidando o jornalismo de
l‘ negdcios como um agente de influéncia positiva.
! .

|
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®

Resultados

O projeto consolidou-se como uma das iniciativas mais relevantes de colaboracao editorial e
institucional da imprensa brasileira contemporanea, inaugurando um novo modelo de
diplomacia econdmica via conteudo.

Nos primeiros meses de execucdo, a parceria entre o Financial Times e o Times Brasil | CNBC ja

demonstrou resultados expressivos em todas as frentes, da visibilidade e engajamento a
consolidacdo institucional e internacional da marca.

O férum Brazil 2030 - Fostering Growth,

O Resilience and Productivity, realizado em Sao Paulo reuniu
O mais de 120 convidados
Q’D presenciais

entre ministros, economistas, CEOs e investidores, além
de uma audiéncia global acompanhando por streaming.

A cobertura Com mais de
multiplataforma alcancou

D> 250 citag¢oes
— 1,2 m i I héO Em veiculos nacionais e

de visualizagdes totais internacionais, incluindo
Financial Times Live, Valor
Econdémico, Broadcast,

5,3 m i I haes Forbes Brasil, Estaddo e

de impressdes digitais CNN Brasil.

A Brazilian Week 2025, promovida em Nova York, integrou o calendario oficial de diplomacia
econdmica do Brasil nos Estados Unidos e reuniu autoridades, empresarios e formadores de
opinido em torno do papel do pais na nova economia verde. O painel coorganizado pelo Times
Brasil | CNBC e pelo Financial Times contou com a participacdo de Gilberto Tomazoni (JBS),
Christiane Pelajo (Times Brasil | CNBC) e Michael Stott (FT), com ampla repercussdo editorial
em ambas as plataformas.
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6 milhaes 1,6 milhéo da iniciativa como veiculo de

de impressaes de Visualizagaes reputacao e influéncia internacional.

Confirmando o alcance e a relevancia

Além dos nimeros, o impacto qualitativo foi igualmente notavel.

S) ® S)

O Times Brasil | CNBC Houve um

foi mencionado em O VO I u me incremento de

200 de seguidores 40%
reportagens B2B cresceu no interesse

nacic?nais e internacio.nais 65% de marcas e
relacionadas a parceria, empresas

consolidando seu refletindo maior

reconhecimento como o engajamento com por parcerias editoriais e
principal canal de jornalismo liderancas corporativas e patrocinios institucionais
econdmico do pais. formadores de opinido. apds o0s primeiros eventos.

E, segundo monitoramento de midia, as menc¢des positivas a
marca aumentaram

1800/ Com destaque para atributos como credibilidade,
° relevancia global e influéncia institucional.

Mais do que resultados quantitativos, a parceria elevou o jornalismo de negdcios brasileiro a
um novo patamar de legitimidade internacional.

O Times Brasil | CNBC passou a ser reconhecido como parceiro estratégico do Financial Times
no Brasil, ampliando sua projecdo global e tornando-se referéncia de inovacao, credibilidade e
soft power. Quando marcas jornalisticas unem propdsito e estratégia, o conteudo ultrapassa a
informacéo e se transforma em influéncia.

A alianca FT + Times Brasil | CNBC reposicionou o Brasil no circuito global do jornalismo

econdmico, criando uma plataforma viva de didlogo, reputacdo e conhecimento: uma voz que
fala com autoridade do Brasil para o mundo e do mundo para o Brasil.
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Anexos

I Matéria no Meio & Mensagem (20/05/2025)

I Fotografias oficiais do encontro em Nova York (Claire Arpa e Douglas Tavolaro)

I Trechos de transmissdo, editoriais e posts institucionais

I Links de divulgacdo nas plataformas do Times Brasil | CNBC
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https://www.meioemensagem.com.br/midia/times-brasil-cnbc-e-financial-times-farao-eventos-em-conjunto
https://www.ft.com/content/a2949b32-71e9-43fd-a749-5e183e273552?accessToken=zwAGPNDD7LjYkdOilJsycelD_dOnSV4YPic1Ug.MEQCIBIRc_8kyeNbjixrYD6FKMiQCg0bjMPL5otyW9AYI9aHAiB0O-a_3xKmB2LB6Dnx92lRZsqo0bDJs0Mb_7BLFUKaRA&sharetype=gift&token=5bd9df2f-90e9-4d88-bb63-d835268a23f3
https://www.instagram.com/p/DNfpRgOS6Q5/

