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Nome da empresa proponente do caso

Coca-Cola Brasil

Introducao - breve apresentacao institucional da
empresa proponente

H& mais de 80 anos no Brasil, a Coca-Cola construiu mais que um portfélio
de 60 marcas e um dos maiores sistemas de bebidas do pais: construiu
raizes. Esta presente em mais de 1 milhdo de pontos de venda, apoia 25 mil
agricultores familiares e gera, direta e indiretamente, mais de 570 mil em-
pregos.

Mais do que icone de consumo, a companhia tornou-se parte da vida cul-
tural, social e econbdmica do Brasil. Um agente institucional comprometido
com inclusado, sustentabilidade e comunidades, cuja atuacao reforca que
estar no pais é contribuir ativamente para o seu desenvolvimento.

Nome e breve apresentacao institucional da
empresa referéncia do caso

BananaBR Comunicacdo — agéncia parceira da Coca-Cola Brasil
responsavel pela arquitetura criativa e orquestracdo de canais da cam-
panha “Feita com todo o Brasil”

Com 15 anos de atuacado, a BananaBR é especialista em branding, comu-
nicacdo integrada e live marketing, desenvolvendo estratégias que
unem negdcios, cultura e reputacao.

A campanha contou também com a parceria da Edelman, que liderou as
estratégias de PR e midia editorial em grandes veiculos, ampliando o
alcance institucional.

Nome, email e telefone da pessoa de contato

Nome: Rafael Schaeppi da Silva
Email: Rafael.silva@bananabr.com
Telefone: (21) 99700-3539
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Titulo do caso

Feita com todo o Brasil

Categoria

Comunicacao Integrada

Sintese do Caso

Em 2025, a Coca-Cola Brasil definiu como objetivo estratégico reforcar seu
papel de empresa comprometida com o desenvolvimento do pais. Mais do
gue apresentar seus produtos, era preciso evidenciar sua contribuicao para
a economia, para a sociedade e para a vida dos brasileiros — consolidando
uma reputacao corporativa sélida e um ambiente de negdcios saudavel
junto a stakeholders institucionais, opinido publica e sociedade civil.

Foi nesse contexto que nasceu “Feita com todo o Brasil”, uma campanha
integrada que transformou dados em narrativas humanas e histérias em
reputacdo. Com um ecossistema multicanal — filme hero, OOH com
inteligéncia artificial, mini-entrevistas, midia editorial e até uma acao inédi-
ta em novela — a Coca-Cola Brasil mostrou sua integralidade: econémica,
social, geografica e cultural.

O mote central deixava claro: a marca nao é apenas “feita no Brasil”, mas
“feita com todo o Brasil”. Agricultores, empreendedores, colaboradores e
consumidores se tornaram protagonistas da campanha. E em cada peca,
um mesmo recado: a Coca-Cola Brasil é coautora do desenvolvimento do
pais.

Cenario

Em 2025, a Coca-Cola Brasil buscava fortalecer sua reputacao corporativa
e se posicionar como empresa comprometida com o desenvolvimento do
pais. O objetivo era consolidar um ambiente de negdcios favoravel,
mostrando aos diferentes stakeholders — sociedade civil, formadores de
opiniao e liderancgas institucionais — a dimensao de sua contribuicao
socioeconbdmica e humana.
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O Estudo SEIS (Social Economic Impact Study), conduzido pela consulto-
ria Steward Redqueen, trouxe dados robustos: mais de 1 milhdo de pontos
de venda parceiros, 570 mil empregos diretos e indiretos, 25 mil agricul-
tores familiares apoiados. NUmeros expressivos, mas que por si sé poderi-
am soar distantes. O verdadeiro desafio era transformar métricas em
histdrias reais, capazes de gerar identificagdo, reforcar pertencimento e
evidenciar a verdade do impacto da Coca-Cola Brasil no cotidiano nacional.

Solucdes - Estratégias e A¢cdes Implantadas

Hero Content - Filme Manifesto

O ponto de partida foi um filme manifesto narrado por um caminhoneiro —
metafora da capilaridade logistica da Coca-Cola e de sua conexao com
cada canto do Brasil. A trilha sonora de “A Vida do Viajante” (Luiz Gonzaga)
funcionou como gancho cultural e emocional, capturando a atencao nos
primeiros segundos e costurando a narrativa de pertencimento. Mais que
trilha, tornou-se assinatura sonora da campanha, repetida em todos os
desdobramentos, reforcando consisténcia e qualidade de execucao.

Mote Criativo - “Feita com todo o Brasil”

Mais do que slogan, o mote foi a alma da campanha. Inspirado na ideia de
gue a Coca-Cola Brasil é tao brasileira quanto o avdé do bisavé que, mesmo
vindo de fora, ajudou a formar o pais. Nao bastava dizer “feita no Brasil”:
era preciso afirmar que ela é feita com todo o Brasil — construida por
agricultores, comerciantes, jovens talentos e consumidores. O mote deu
legitimidade institucional, poténcia emocional e coeréncia estratégica,
tornando-se a linha mestra de planejamento e execucao.

Pecas de Impacto - OOH com Inteligéncia Artificial

As pecas de OOH uniram inovagao e verdade. A partir de fotografias reais
de personagens, foram criadas composi¢cdes visuais com inteligéncia
artificial gue materializavam os niumeros mais relevantes do Estudo SEIS
(Social Economic Impact Study) — empregos, pontos de venda e
agricultores. O resultado: escala produtiva, impacto visual e, sobretudo,
verdade preservada. Uma solucdo inédita no setor, que mostrou como
integrar tecnologia de forma criativa, eficiente e responsavel ao discurso
institucional.
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Mini-entrevistas - Histérias Humanizadas

Os mesmos personagens foram protagonistas de entrevistas audiovisuais
gue revelaram como a marca transformava vidas:

* Dona Antbénia, comerciante que dobrou suas vendas com capacitacao
em trade marketing.

e Seu Ambrdsio, agricultor que aumentou sua produtividade com técni-
cas de manejo sustentavel.

¢ Marcos, colaborador que encontrou oportunidades de crescimento e
hoje inspira outros jovens.

Esses relatos funcionaram como prova social: estatisticas ganhando rosto,
numeros virando histérias. A verdade aparecia pela voz de quem vive o
impacto todos os dias.

PR e Midia Editorial

Com a Edelman, a narrativa extrapolou a publicidade e ocupou espagos
editoriais em veiculos como Folha, Estadao e Globo. Branded content e
matérias patrocinadas reforcaram legitimidade e ampliaram reputacao
junto a formadores de opiniao.

Branded Content em Entretenimento - Integracdao em Novela

A campanha ainda teve um capitulo inédito: uma aparicédo em Vale Tudo,
marco da teledramaturgia brasileira. Na cena, a personagem Raquel
relembra que, no inicio da carreira, contou com o apoio da Coca-Cola e
agora passa a fornecer catering para os eventos da companhia. Mais que
insercao, foi um gesto cultural poderoso, que reforcou a narrativa de per-
tencimento e verdade: a Coca-Cola Brasil € parte das histérias que
moldam o pais.

Orquestracao Multicanal

O diferencial foi a consisténcia. Do caminhoneiro ao Gonzagao, do OOH a
novela, tudo dialogava sob a mesma mensagem. TV, YouTube, redes soci-
ais, midia editorial e entretenimento trabalharam em sinergia, criando
impacto cumulativo e percepcao integrada: a Coca-Cola Brasil é feita com
todo o Brasil.
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Resultados

Quantitativos

A campanha alcangou escala nacional com forte desempenho em midia digi-
tal, OOH e imprensa, superando significativamente as metas planejadas.

= 155,8 milhdes de impressdes entregues (100,5% do planejado)
= 46,5 milhdes de views em video, 244,5% acima do previsto

= 3573 mil cligues, 180,9% acima do planejado — demonstrando alta
responsividade do publico

= Distribuicdo nacional com presenca em OOH de alta visibilidade em locais
estratégicos:

o Conjunto Baracat (Conic) em Brasilia

o Aeroportos de Congonhas (SP), Fortaleza e Porto Alegre

= Forte presenca em midia editorial premium: Valor Econémico e O Globo
publicaram reportagens e pecas institucionais integradas a campanha

= A campanha também esteve presente em podcasts no Spotify, como o
“Café da Manha”, com taxa de conclusao de 79%, superando benchmarks

de mercado

= Resultados de PR expressivos:

o

94 publicacdes no total
> 18 publicagcdes em veiculos Tier 1
o 222,2 milhdes de pessoas alcancadas

> R$ 3,305 milhdes em ad value gerado por cobertura editorial
espontanea
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Qualitativos

e Eficiéncia de midia excepcional: o CPM foi aproximadamente 25% mais
rentavel do que o esperado, e a performance em publishers premium foi
mais de 12 vezes mais eficiente do que a campanha de 2024.

 Alto engajamento em video: VTR de 16,08% no Hero Nacional (bench-
mark: 8,38%) e 82,3% em publishers premium, demonstrando atencao e
interesse do publico.

* Presenca multiplataforma: a combinacao de video digital, OOH e midia
editorial construiu uma jornada integrada, ampliando awareness insti-
tucional e legitimando a mensagem em diferentes contextos de consumo.

* Reputacao corporativa fortalecida: reconhecida como agente de impac-
to positivo, a Coca-Cola Brasil consolidou um ambiente de negdcios
saudavel junto a stakeholders estratégicos.

* Narrativa de pertencimento cultural: o mote “Feita com todo o Brasil”
reposicionou a empresa como co-autora da histéria brasileira.

* Advocacy legitimo: reforco do didlogo institucional com legisladores e
formadores de opinido em debates relevantes.

e Comunicacao integrada exemplar: reconhecida como case de orques-
tracdo multicanal com impacto cultural e institucional.
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Playlist Completa Feita com todo Brasil Assista an

Filme Hero - “Feita com todo o Brasil”

idos pelo pais
gue gueremos

Sistema/
iy
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLD7qC4lQnd-VDxNORR1Yp8W2dTjHhdNwU
https://www.youtube.com/watch?v=gRzB7gAwBXE&list=PLD7qC4lQnd-VDxNORR1Yp8W2dTjHhdNwU
https://drive.google.com/file/d/1E58cMxT5eUbJWEx4WEuc5ArTl3VBKpUI/view

OOH Seu Ambrésio | Assista aqui

OOH Marcos | Assista aqui

Mini Entrevista Dona Antbnia

Mini Entrevista Seu Ambrdsio

Assista aqui

Assista aqui

Mini Entrevista Marcos | Assista aqui

Exemplo Branded content em veiculos

Metrépoles

Valor Econbmico



https://www.youtube.com/watch?v=D8CwO5emTpY&list=PLD7qC4lQnd-VDxNORR1Yp8W2dTjHhdNwU&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=F4Cdhj1cO88&list=PLD7qC4lQnd-VDxNORR1Yp8W2dTjHhdNwU&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=fXbGlurNVfU&list=PLD7qC4lQnd-VDxNORR1Yp8W2dTjHhdNwU&index=6
https://www.youtube.com/watch?v=gw7fKALybks&list=PLD7qC4lQnd-VDxNORR1Yp8W2dTjHhdNwU&index=7
https://youtu.be/VTVa7rRVLlo?si=Aj1jbhmEaihrdLGL
https://www.metropoles.com/conteudo-especial/coca-cola-movimenta-r-875-bilhoes-e-gera-574-mil-empregos-no-pais
https://valor.globo.com/patrocinado/coca-cola-brasil/noticia/2025/08/28/com-83-anos-de-atuacao-no-pais-sistema-coca-cola-gera-574-mil-empregos.ghtml

PEMIO Q
MARKETING

CONTEMPORANEO

Branded Content em Entretenimento - Aparicdo na novela Vale Tudo

Assista aqui Assista aqui
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https://drive.google.com/file/d/1AECqK3GBy3DoT7DXreoPStJtl8K7CAHa/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1NUcvOnfVk6JZh9bREQuk9v0cE1Jzswgb/view?usp=drive_link
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Anuncio no encarte especial de 100 anos do jornal O Globo

Coca-Col e jornal O Globo,
feltos (o todo o Brasil.

Ha mais de 80 an S, a Coca-Cola desembarcou no
pais. EO Globo vill tudo. Parabéns por estar ha 100
?n(')s c@m os brasileiros.

Caetity

Brasil

Saiba mais em unidospelopais.com.br
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Anuncio no anuario da ABA (Associagao Brasileira de Anunciantes)

mermos

O Sistema Coca-Cola Brasil é feito com a Dona Antbénia
e com mais de 1 milhao de comeércios, mercados
e bares, espalhados por todo o pais.
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W' Feita com
C‘% do o Brasil

Brasil

Saiba mais em unidospelopais.com.br




Anuncio na revista Afirmativa Plural

. .trabalhadores
~.'brasileiros

¢

O Sistema Coca-Cola Brasil é feito com o Marcos
e com mais de 570 mil trabalhadores brasileiros
espalhados por todo o pais.
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oA Feita com
C‘ % do o Brasil
Brasil

Saiba mais em unidospelopais.com.br
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